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ntre las inquie-
tudes de los es-
pañoles, la crisis 
económica se ha 
anclado en el 

primer plano de las en-
cuestas del CIS. Curio-
samente, este foco de 
preocupación contrasta 
con el hecho de que 
nuestra educación fi-
nanciera se sitúe entre 
las menos desarrolla-
das de Europa. España 
es el cuarto país con la 
peor formación en eco-
nomía y finanzas del 
continente, según el úl-
timo Eurobarómetro so-
bre educación financie-
ra. Tan es así que ape-
nas un 19% responde 
correctamente a pre-
guntas básicas sobre el 
impacto de la inflación 
o los diferentes tipos de 
interés, frente al 26% de 
media en la UE.  

Lo malo no acaba ahí: 
sólo un 13% de los espa-
ñoles tiene un alto nivel 
en cultura monetaria, 
lejos del 28% de Países 
Bajos. ¿Y esto por qué? 
Adriana Scozzafava, di-
rectora general de la 
Fundación Afi Emilio 
Ontiveros, apunta a la 
educación formal que 
se recibe en España a 
edades tempranas co-
mo razón principal: “Si 
bien se han ido intro-
duciendo cambios en el 
currículo escolar, la en-
señanza de la economía 
y las finanzas ha esta-
do limitada y ceñida a 
algunos cursos”. 

E

Instituciones públicas y privadas aceleran sus pla-
nes para mejorar la educación financiera en España, 
que se sitúa a la cola de Europa en esta materia

A. PERIANES / J. VICIOSO culan o el impacto que 
pueden tener. A su jui-
cio, tiene que existir 
una formación específi-
ca a edades tempranas 
y se debe atajar la bre-
cha de conocimiento en 
la población adulta. Y 
parte de ese aprendiza-
je, dice, se consolida en 
el ámbito familiar: “Es-
tá demostrado que en 
los hogares de padres 
con conocimientos fi-
nancieros los hijos tie-
nen mejor nivel”. 

Más allá de aprender 
a controlar gastos e in-
gresos diarios, ahorrar 
o planificar para el me-
dio y largo plazo, han 
surgido “otras habilida-
des en las que hay que 
profundizar, como 
aprender a desenvolver-
se con soltura con las 
aplicaciones digitales”, 
sostiene Alberto Aza, 
portavoz de CECA. Me-
jorar en todo ello impli-
ca, en su opinión, “que 
las administraciones 
públicas asuman la res-
ponsabilidad de promo-
ver planes que impul-
sen la educación finan-
ciera y que las institu-
ciones educativas los 
apliquen en sus centros 
con la mayor eficacia”. 

Los sectores público y 
privado tienen un mar-
co común en el Plan de 
Educación Financiera 
(PEF), al que CECA está 
adherida, cuyo objetivo 
es promover iniciativas 
que acerquen la cultura 
financiera a todos los 
colectivos. Teniendo en 

cuenta, además, que 
“los jóvenes no tienen 
las mismas necesida-
des que los mayores y 
tampoco las mismas 
prioridades”. 

En ese contexto, ya se 
plantea la necesidad de 
integrar la educación fi-
nanciera en el currículo 
escolar, como parte in-
tegrante de materias co-
mo matemáticas o eco-
nomía. De concretarse 
esta propuesta, según el 
experto, “supondría un 
avance significativo”.  

 
CONCIENCIACIÓN. Ese era, 
precisamente, uno de 
los objetivos del citado 
PEF, impulsado en 2008 
por el Banco de España 
y la Comisión Nacional 
del Mercado de Valores 
(CNMV). La estrategia, 
respaldada también por 
los ministerios de Edu-
cación, Consumo y Eco-
nomía, busca colaborar 
con el mayor número de 
instituciones educati-
vas posible para conse-
guir que la población 
escolar se conciencie 
sobre la importancia de 
las finanzas básicas. 

“En 2008, en los cole-
gios no se hablaba de 
finanzas salvo en mate-
rias muy específicas y 
estrechamente relacio-
nadas”, comenta Fer-
nando Tejada, director 
del Departamento de 
Conducta de Entidades 
del Banco de España. 
Ahora, gracias al PEF, 
aunque no se trate de 
materias obligatorias, 
“las autoridades educa-
tivas han incluido las 
finanzas básicas en to-
dos sus recorridos cu-
rriculares. Nosotros he-
mos aportado nuestro 
granito de arena, ofre-
ciendo a los profesores 
materiales, módulos y 
recursos didácticos”. 

Más allá de la pobla-
ción en edad escolar, el 
PEF busca, a través de 
la capilaridad y la co-
laboración con el ma-
yor número de agentes 
sociales posible, llegar 
a segmentos de la po-
blación en riesgo de 
exclusión financiera, a 
los que el Banco de Es-
paña y la CNMV no po-
drían llegar por si so-
los. ONCE, Cruz Roja y 

Una asignatura 
troncal que 
trae de cabeza  
a los españoles

A eso, continúa, hay 
que sumar una “falta de 
percepción de la rele-
vancia directa de los co-
nocimientos financieros 
en nuestra vida cotidia-
na, que puede llevar a 
una falta de interés so-
bre el tema”. La actual 
inestabilidad económi-
ca a nivel global subra-
ya la importancia de 
que los consumidores 
tengan las habilidades 
necesarias para admi-
nistrar sus finanzas de 
manera efectiva. Algo 
que en muchos casos 
está lejos de ser así. 

Un estudio reciente de 
BFF Bank concluye que 
un 30% de los encuesta-
dos asume desconocer 
aspectos relacionados 
con el atractivo de los 
depósitos bancarios o 
sus intereses asociados. 
Además, a pesar de que 
el aumento de los tipos 
de interés y la incerti-
dumbre geopolítica es-
tán impactando en la 
desaceleración de la ac-
tividad en el sector in-
mobiliario, el informe 
sostiene que los espa-
ñoles aún mantienen la 
idea de que los bienes 
inmuebles “son la op-
ción más segura y 
atractiva para invertir y 
proteger sus ahorros 
contra la inflación”. 

En la situación actual, 
Scozzafava ve necesario 
que se tengan muy cla-
ros conceptos básicos 
como el interés simple y 
el compuesto, sabiendo 
qué son y cómo se cal-

otras ONG están facili-
tando esta tarea. 

Entre esos colectivos 
en riesgo de exclusión 
financiera se encuen-
tra, más si cabe por el 
imparable avance de la 
digitalización, la pobla-
ción en edad avanzada. 
La Asociación Española 
de Banca (AEB), que 
también colaboró con el 
Banco de España en la 
elaboración del PEF, es 
una de las organizacio-
nes más activas en la 
búsqueda de una solu-
ción a este problema. 

Juan Carlos Delrieu, 
responsable de Soste-
nibilidad de AEB, re-
cuerda que hace ya 
cuatro años se puso en 
marcha “el programa 
Expertclick junto con 
la Fundación Cibervo-
luntarios y el apoyo del 
Ministerio de Asuntos 
Sociales”. De esta ini-
ciativa, que ha facilita-
do de forma gratuita la 
adquisición de compe-
tencias digitales, “se 
han beneficiado más 
de 5.000 personas”. 

Durante el último 
año, la AEB ha enrique-
cido Expertclick con 
otros tres proyectos 
más. Entre ellos desta-
ca Conectando Mayo-
res: “Buscamos que se-
an los propios mayores 
los que compartan sus 
conocimientos sobre el 
uso de herramientas 
tecnológicas con otras 
personas de su edad y 
en su misma situación. 
Esto crea un vínculo 
más especial, ya que 
tienen un lenguaje y 
unas preocupaciones 
comunes”. El programa 
piloto ha sido un éxito, 
pues en su primer año 
va a contar con la par-
ticipación de unas 
2.500 personas. 

Este tipo de iniciati-
vas, tal como apunta 
Tejada, no implican 
que no se vaya a se-
guir reforzando la 
atención presencial. 
Especialmente en “zo-
nas rurales, donde se 
acumula más pobla-
ción envejecida”. Tan 
es así que, en su últi-
ma versión, el PEF ya 
recoge la intención de 
implantar servicios 
digitales y físicos. 



3

ED
U

C
A

C
IÓ

N
 FIN

A
N

C
IER

A

actu
alid

ad
eco

n
ó
m
ica

E
S
P
E
C
IA
L

Gracias a todas esas 

iniciativas, los avances 

de la población españo-

la en términos de edu-

cación financiera, aun-

que lentos, son ya nota-

bles. En 2022, según da-

tos recogidos por la 

AEB, la formación en fi-

nanzas promovida des-

de el sector bancario 

superó las 1,8 millones 

de horas y permitió que 

249.000 escolares se be-

neficiasen de los talle-

res y seminarios impar-

tidos por las enti-

dades asociadas.


